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Studiendesign

Zielgruppe:

Methode:

Stichprobe:

Feldzeit:

INNOFACT = AG
st sdini —

Personen im Alter von 14-69 Jahren wurden befragt. Die Stichprobe ist bevolkerungsreprasentativ fur die

Gruppe die deutsche Bevdlkerung im Alter von 14-69 Jahren (Grundgesamtheit: 60,56 Mio. Deutsche).

Online-Befragung (CAWI):

Die Befragten wurden aus dem Online-Access-Panel meinungsplatz.de (mit zur Zeit etwa 260.000

identitatssicher registrierten Probanden in Deutschland) rekrutiert.

n=1.024

27. Mai — 31. Mai 2011
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B. Struktur der Stichprobe
Basis: Alle Befragte, n = 1.024
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C: Ergebnisse — Interesse fur die FIFA WM der Damen 2011

,F1: Interessieren Sie sich fiir die FIFA Frauen-WM 20112
(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Knapp die Halfte der Deutschen im Alter von
14-69 Jahre interessiert sich fir die Frauen
FuRRball WM. Dabei ist das Interesse bei den

gesamt mainnlich/weiblich Méannern mit 53% noch starker als bei den Frauen
(40%). Knapp jede flinfte Frau gibt an, gar kein
Interesse an der WM zu haben.

15
Sehr stark 12 -
10
Stark 34 I 50
30
37 I 33

Weniger Stark 41

.
1

Nein, kein Interesse 16

9

. s

(mindestens stark) 40 = mannlich
weiblich
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DAS MARKTVORSPRUNGSINSTITUL. .

FIFA FuBball WM der Damen 2011
C: Ergebnisse — Medien

» F2: Wo werden Sie die FIFA Frauen-WM verfolgen?*
(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Top 2 Boxes

gesamt mannlich  weiblich

77 e 4
71 73 e
54 58 49
50 a9 4
28 30 27
12 6 s

M ja, auf jeden Fall m ja, wahrscheinlich m voraussichtlich eher nicht m nein, auf keinen |

ImTV

In Zeitungen

Im Internet

Im Radio

Auch beim Public Viewing

Auch direkt im Stadion

Knapp die Halfte der Deutschen will die FuRball WM auf jeden Fall im TV verfolgen. Knapp 2% der Befragten wollen auf jeden Fall ins Stadion
gehen, weitere 10% vielleicht. Zwischen Mannern und Frauen gibt es bis auf den Stadionbesuch keine allzu groflen Unterschiede, was die
Praferenz bzw. die Nutzung der Kanale angeht.
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FIFA FuBRball WM der Damen 2011

C: Ergebnisse — Image und Erwartungen

,F3: Flir das Image Deutschlands in der Welt hat die FIFA Frauen-WM ...*

.F4: Erwarten Sie ein neues Sommermérchen, ein grol3es Gemeinschaftserlebnis bzw. Medienereignis?*“

(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Image Erwartungen
31 23
... einen grofen Einfluss _ 33 Ja, die Stimmung wird bestimmt - 23
29 genauso gut! 22
56 Wenn die deutschen Frauen 52
... einen gewissen Einfluss || NG 54 begeistern, wird es wieder [ NNl 51
57 toll! 53
14 25
... keinerlei Auswirkung - 13 Nein, 2006 bleibt einmalig! - 27
14 24
Ein Drittel der Befragten ist der Ansicht, dass die FuRball WM der
Frauen auf das Image Deutschlands einen starken Einfluss
haben wird. Uber 85% denken, dass zumindest ein gewisser
Einfluss spirbar wird. 25% der Teilnehmer glauben, dass durch
die FuRball WM der Frauen kein zweites Sommermarchen
erreicht werden kann und etwas mehr als die Halfte setzen als
Garant fir eine vergleichbare Stimmung eine gute Leistung der gesamt
Frauen im Turnier voraus. = mé-rg?hﬁh
weiblic
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C: Ergebnisse — Vorbildfunktion

,F5: Dienen die Frauen in der Nationalmannschaft als sportliche oder gesellschaftliche Vorbilder?*
(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Top 1 Boxes
gesamt mannlich  weiblich
Sie sind sportliche Vorbilder und machen
Madchen Lust auf FuBball. 30 I 64 - 64
Sie sind Vorbilder fiir das Leistungsprinzip. . 52 - 54
Sie sind gesellschaftliche Vorbilder. Einige 44 - 43
sind gute Beispiele fiir gelebte Integration.

M ja, auf jeden Fall = zum Teil ®nein, eher nicht

Sehr viele der befragten Deutschen sehen eine Vorbildfunktion
der Nationalspielerinnen. Fast zwei Drittel der Befragten glauben,
dass die deutschen Nationalspielerinnen als Vorbilder dazu
beitragen, Madchen Lust auf den Sport zu machen. Uber die
Halfte sehen in den FuRballfrauen Vorbilder fir das
Leistungsprinzip.
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C: Ergebnisse — Medien und Unterstutzung

,F6: Welches Engagement der Medien wére fiir Sie wiinschenswert? Die FIFA Frauen-WM sollte in der Medienberichterstattung ..."

.F7: Wie wichtig ist es aus lhrer Sicht, dass deutsche Unternehmen mit der FIFA Frauen WM das gré3te Sportereignis in Deutschland im Jahr 2011
unterstiitzen. Das finde ich ...”

(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Medienberichterstattung Unterstiitzung durch dt. Unternehmen
einen moglichst groflen Raum 26 sehr gut, denn ohne diese 44
. 9 9 ecinnehmen - 26 Unterstlitzung fande die WM _ 41
' 26 sicher nicht in Deutschland statt 47
... einen angemessen 62 gut, weil es zeigt, dass die 42
Raum einnehmen — nicht zu [ RN 62 deutsche Wirtschaft hinter 44
viel und nicht zu wenig. 63 der WM steht 41
... hur einen kleinen Raum 4 2
einnehmen - weniger ware I 4 falsch I 3
besser. | 4 1
Die WM int iert 8 12
... Die interessie : : : :
mich grundsétzlich nicht, B 7 interessiert mich nicht -1113

Nur eine kleine Minderheit der befragten Deutschen wiinscht sich keine bzw. nur eine sehr geringe o
Berichterstattung tGber die WM in den Medien. Eine Unterstitzung der FufRball Frauen-WM durch ® mannlich

deutsche Unternehmen wird von einer sehr groen Mehrheit der Deutschen absolut beflirwortet. weiblich
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C: Ergebnisse — FuB3ballerinnen als Testimonials

,F8: FuBballerinnen als Werbetragerinnen/ Testimonials sind fiir Sie ...”
(Basis: Alle Befragten, n = 1.024)

Testimonials

22
... grundsatzlich eine sehr gute [N 22
Wahl. 21
FuRballerinnen eignen sich nach Meinung der Befragten als
50 Testimonials fur die Werbung. Nur 5% der Deutschen lehnen dies
. in bestimmten Bereichen I 48 kategorisch ab.
und flir ausgewahlte 51
Branchen eine gute Wahl.
... SO gut geeignet wie I %:11
andere erfolgreiche 24
Sportlerinnen.
5
... keine gute Wahl. .46
® mannlich
weiblich
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D. Management Summary

» Fur die Studie wurde Ende Mai eine reprasentative Stichprobe von 1.024 Deutschen im
Alter von 14 bis 69 Jahren befragt.

» Das Interesse fur die FuRball WM der Damen 2011 in der deutschen Bevdlkerung ist
vorhanden. Knapp die Halfte interessiert sich fur das Turnier.

 Als Hauptinformationskanale wahrend der WM planen die Deutschen die Nutzung von TV
und Zeitungen.

» Die Mehrheit der Befragten ist Uberzeugt, dass die Ful3ball WM der Damen einen Einfluss
auf das Image Deutschlands im Ausland haben wird.

» Die Deutschen wunschen sich eine dem Turnier angemessene mediale Berichterstattung.
Nur rund 12% wurden es sich winschen, dass die Medien kaum oder gar nicht Uber die
WM berichten.

» Die Unterstutzung der Frauen Fufball WM durch deutsche Unternehmen wird von 86% der
Befragten begrufit.
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